Fikri ve Endüstriyel Mülkiyet Hakları
Öğrenme Çıktıları
1. Öğrenci, telif hakkı, patent, faydalı model, tasarım ve marka kavramlarını tanımlar ve bu fikri hak türlerini birbirinden ayırt eder.
2. Öğrenci, tescilli - tescilsiz telif hakları ve Creative Commons lisanslarını tanımlar, bu lisansları uygun örneklerle ilişkilendirir.
3. Öğrenci, yapay zeka modelleri, eğitim verisi ve çıktılarına ilişkin fikri mülkiyet unsurlarını analiz eder.
4. Öğrenci, patent başvurularında aranan yenilik, buluş basamağı, sanayiye uygulanabilirlik ve tekniklik kriterlerini açıklar.
5. Öğrenci, patentin “negatif hak” niteliğini açıklar ve bir buluşun önceki patentlere bağımlılığını analiz eder.
6. Öğrenci, patent başvurusu yapılmasını ve yapılmamasını gerektiren durumları karşılaştırarak değerlendirir.
7. Öğrenci, standarta esas patentlerin (SEP) rolünü ve sektörel etkilerini açıklar.
8. Öğrenci, patent korumasına alternatif yolları sıralar ve bağlamına göre uygun çözüm önerileri geliştirir.
9. Öğrenci, Paris ve PCT başvuru yollarını karşılaştırır; teknoloji olgunluk seviyesine göre uygun stratejiyi önerir.
10. Öğrenci, fikri mülkiyet haklarının ekonomik ve stratejik önemini açıklar; patentlerin finansal ve vergisel avantajlarını yorumlar.
11. Öğrenci, patent başvurusu sonrası karşılaşılabilecek işlemleri ve süreci özetler.
12. Öğrenci, bir patent yayınının yapısal bileşenlerini tanır ve temel içeriklerini açıklar.
13. Öğrenci, fikri haklar içeren sözleşme türlerini ayırt eder, bir kontrol listesi oluşturabilir.
14. Öğrenci, patent vekili seçerken dikkat edilmesi gereken ölçütleri açıklar.
15. Öğrenci, patent ve faydalı model destekleri ile ilgili kamu teşvik programlarını tanımlar.
16. Öğrenci, faydalı model sistemini açıklar ve patent sisteminden farklarını belirtir.
17. Öğrenci, patent araştırmasında kullanılan temel arama tekniklerini (Boolean, wildcard, eşanlamlılar vb.) uygular.
18. Öğrenci, tescilsiz tasarım korumasını açıklar; tescilli tasarımların temel özelliklerini sıralar.
19. Öğrenci, patent ve tasarım ile korunabilecek unsurları karşılaştırır ve tasarım sınıflandırmaları hakkında değerlendirme yapar.
20. Öğrenci, marka ve marka sınıflarının temel yapılarını açıklar.
21. Öğrenci, marka sınıflarını ayırt eder ve uygun ürün/hizmet örnekleriyle ilişkilendirir.

